Corso Social Media Strategist

Luogo Lombardia, Cremona
https://www.annuncici.it/x-278305-z

CORSO SOCIAL MEDIA STRATEGIST
Il Social Media Strategist € un professionista che svolge un ruolo strategico nell'ambito del marketing

digitale, utilizzando i social media come strumento per raggiungere gli obiettivi di marketing dell'azienda o
dell'organizzazione per cui lavora.

Si occupa della pianificazione, sviluppo e gestione della presenza online sui social media e in particolare,

di pianificare e coordinare le attivita per aumentare la brand awareness, la lead generation e le vendite.

Questo include la scelta dei canali social pill appropriati in cui promuovere i contenuti dell'azienda, la
creazione di un calendario editoriale, la gestione della presenza online e la definizione delle metriche per
misurare gli obiettivi prefissati.

Il social media strategist deve quindi monitorare costantemente I'andamento delle attivita sui social
media, analizzando i dati e valutando l'efficacia della strategia adottata, apportando eventuali modifiche e
aggiornamenti per migliorare i risultati.

Rivolto: a chi cerca di imparare come utilizzare i social media per promuovere un'attivita commerciale o
un'organizzazione, a chi cerca di sviluppare una presenza online personale, a chi vuole acquisire
competenze nel mondo del social media marketing e lavorare in questo settore.
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gestione campagne Adv sui Social « Meta Business Suite ¢ LinkedIn Campaign Manager ¢ Tik Tok Ads
Youtube Advertising ¢ Intelligenza artificiale « Strumenti per il monitoraggio e I'analisi dei dati sui social
media

Come gestire eventuali crisi online « Project work

Partecipazione, a scelta dell'allievo, in aula o in video conferenza

Corso di 5 mesi — Frequenza 1 volta a settimana - Disponibilita 20 posti - € 590,00 Chiudi
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