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LE STRATEGIE DELLA COMUNICAZIONE E DELLA VENDITA DEI PRODOTTI DI LUSSO

Tra le nuove tendenze dell’attuale mercato, una delle pit evidenti € inerente alle nuove strategie di

<Lt iserizboni somo aperie @ tutti-numero di postl
P A comunicazione dei prodotti di lusso, adottate dai piu famosi brand. Elaborare le strategie di marketing,

ARGOMENTI: comunicazione e vendita del prodotto di lusso attraverso I'acquisizione della corretta strategia per il
:l]i\ﬂ'ﬁr (Hjn('('i:.i1\nj(|l‘||l|3h¢\i|1[]'c‘l\'rl'5(] Ie variabili gIUStO pOSIZIOHamentO SU| mercatO
tempo ¢ luogo’
Il lusso come strumento di comunicazione e vendita
+Case studies: le grandi campagne di comunicazione, i . P . . . T
“_thon-m“,il;,h\m.-u_‘.mmp * Le iscrizioni sono aperte a tutti- numero di posti limitato
+Analisi del posizionamento sul mercato di riferimento . ” corso a\/ra una durata d| 4 ore
-Strategie di posizionamento sulla base del target di
riferimento
-‘:ﬂl‘:\il\ un 'u-..-n f1 m n.:.'unau(r-.m.1 nI |<:I.|'r|J!lllIJ.!J'('.|Z?|rl'h'irl Argomentl:
funzione dei cambiamenti sociali. dell'evoluzione della

pubblicita e della diffusione dei meszi digitali

« Diverse concezioni del lusso attraverso le variabili “tempo e luogo”

e Per informazioni contattare: * |l lusso come strumento di comunicazione e vendita

9&‘.9 infoewecommunication@gmail.com . . . . . . . . . . .

ey B » Case studies: le grandi campagne di comunicazione, i testimonial e il celebrity gossip
«Tel: 335 3515551

« Analisi del posizionamento sul mercato di riferimento

« Strategie di posizionamento sulla base del target di riferimento
« Communication management: la comunicazione in funzione dei cambiamenti sociali, dell'evoluzione

della pubblicita e della diffusione dei mezzi digitali Chiudi
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